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BOLETIM MENSAL INFORMATIVO

A LICAO QUE
VEIO DO SUL

Por que os artigos de couro, apesar da sua insuperabili-
dade, tiveram o seu consumo prejudicado por produtos artificiais?

Por que a industria de curtumes ficou relegada a plano
secunddrio, no curso das solugoes buscadas para os problemas
economicos pelas autoridades?

A esta pergunta, ja os curtidores deram resposta, come-
¢ando a umir-se ¢ dar forma a um corpo de classe, através de
uma entidade capaz de representd-la. E apesar dos seus poucos
anos de vida, cheia de lutas, o C. I. C. B. pode, modéstia a
parte, exibir um bom acérvo de reiwindicagoes e pleitos satis-
fatorios. E mais tera quanto maiores forem a uniao ¢ o numero
dos seus componentes.

Agora, a primeira pergunta, cabe um reconhecimento sin-
ceros: afora algumas reagoes isoladas, a industria do couro ficou,
como conjunto, deslocada da mentalidade publicitaria que pas-
sou a orientar o consumo de tudo o que ¢ entregue ao mercado.
Os curtumes, em geral, nao participaram da conquista de mais
confianga e tampouco preservaram a confianga que os artigos
de couro curtido haviam adquirido, empiricamente. Porém,
quando tomou consisténcia a cornida de produtos novos, com
matéria-prima mesmo de natureza muito inferior, mas capaz
de atrair usudrio pela reagao mais imediata, qual a de comprar
pelo prego menor e nao pela qualidade maior, vimo-nos lan-
cados num rumo inseguro, enxergando as dreas de consumo in-
vadidas — e invadidas sem superiondade aquilo que podemos
dar ao usudrio: qualidade, conforto, resisténcia, economia.

Pois comegamos a reagir. Sob a coordenag¢ao do C. I. C. B.
vamos langar uma campanha de propaganda esclarecedora do
valor dos artigos de couro curtido, tendo o forro como ponto
de partida. E para apoio financeiro a essa arrancada, a ligao
veto do Sul. Curtidores, mesmo nao fabricantes de forro, deram
integral colaborag¢do a campanha, jié em fase de execugao, pro-
gramada em televisoes do Rio ¢ S. Paulo, para novembro.

Pedimos aos curtidores dos demais Estados que apreciem os
resultados dessa promogao e proponham-se a imprimir as vin-
douras, de dambito geral para os produtos de curtumes, maior
soma de recursos para reconquista do seu lugar no conceito
publico. :

Nas pdginas déste Bolettim ha wuma reportagem sébre a
reunido de Novo Hamburgo, onde se definiu a decisao de co-
operar com téda vontade e onde — louvemos o significado —
se lavrou um grande exemplo de coesao.






























































































































